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中國和台灣在全球扣件出口量目前

仍穩居一、二名，是扣件產業鏈中不可

或缺的兩大供應來源。不論是建築、工

業、航太、軍事國防、電子3C、汽機車等
應用領域，兩岸的扣件業者都扮演著舉

足輕重的角色。也正因如此，當2020年
12月底歐盟執委會再次決議啟動原本已
經對中國鋼鐵扣件取消的反傾銷調查

後，卻似乎讓歐盟客戶因為擔心後續採

購成本墊高而在2021年間加速對中國
鋼鐵扣件的囤貨潮。

從整體扣件到各項產品細目來

看，2021年一整年中國對歐盟扣件的
出口量、出口值和平均單價都呈現最低

12.4%，最高到62.68%的成長。而平均
單價比中國約多出約50%左右的台灣扣
件，看起來似乎也受到歐洲客戶因擔心

中國轉單效應可能會導致台灣供應商

交期拉得更長選擇提前下單搶貨而受

惠。加上國際原物料和貨運成本仍維持

續漲總體態勢的推波助瀾下，跟其中國

同業一樣，台灣供應商的出口量、出口

值和平均單價，2021年相較於2020年也
都有至少兩位數成長。

以下將分別從台灣和中國的整體扣

件出口，以及主要出口大項(包括:自攻
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螺絲、木螺絲、螺栓、螺帽和鋼鐵釘)來綜合分析兩岸在2020-2021年間的數
據變化和發展趨勢。

◆中國輸歐扣件量仍居冠 
但依賴歐洲程度不若台灣高

2021年台灣出口約167.5萬噸(約55.5億美元)扣件至全球，比2020年成長
18.04%。其中有約53萬噸(約16.8億美元)輸往歐盟(含英國)，大概佔其總出
口比例的30%;而中國在2021年則出口約495.5萬噸(約118億美元)扣件至全
球，比2020年成長20.79%，其中有約108.6萬噸(約25億美元)輸往歐盟(含英
國)，占其總出口比例約22%。

其他各國

歐盟
約30%

其他各國

歐盟
約22%

2021台灣出口全球市場 2021中國出口全球市場



產業報導

030 Fastener World no.193/2022

台灣有逾70%的比例皆輸往歐美，但中國在歐美僅
有約37%佔比。這透露一個訊息，台灣扣件仍極度仰賴
歐美市場，中國則在過去幾年受歐美貿易壁壘影響下，

已經逐步降低對歐美依賴程度，開始強化在其他國家市

場的布局，目前中國在「東協10國+日韓印度」的佔比已
經與在歐盟市場佔比不相上下(達到21.12%)，在其它的市
場佔比甚至達到40.56%(遠高於台灣的15.08%)。

2021年台灣輸歐盟(含英國)扣件，相較2020年，以重
量和金額看，分別成長27.16%和40.43%;中國同期比以重
量和金額看也分別成長29.32%和59.12%。中國輸歐的成
長幅度略高於台灣。不過從平均單價來看，2021年台灣
輸歐單價為3.18美元，中國則為2.3美元，分別較2020年
成長10.43%和23.04%，台灣扣件在高值化的腳步仍然領
先中國同業。

◆「螺栓」佔兩岸出口全球大宗

輸歐品項互爭鰲頭

台灣部分 

台灣出口全球的扣件品項前5名依序是螺栓、自攻
螺絲、螺帽、木螺絲、鋼鐵釘; 出口量分別約為81萬噸、29
萬噸、28萬噸、14萬噸、5.8萬噸; 出口額分別約為26億美
元、8.5億美元、10.4億美元、3.8億美元、1億美元。螺栓是
台灣出口最大宗，將近50%。

不論是數量或金額部分，相較於2020年同期
皆有顯著成長。從數量來看，成長幅度最多的是

螺帽，另外螺帽、自攻螺絲和鋼鐵釘出口歐盟都

有逾30%的成長。比較特別的是，雖然自攻螺絲
和螺帽在輸歐部分都有30%以上的成長，但在全
球的出口表現，自攻螺絲卻顯示僅有不到20%的
成長，或許可以解讀為歐盟對台自攻螺絲的需求

有增強趨勢。從金額來看，自攻螺絲部分同樣顯

示，相較於輸全球36.92%的成長，輸歐部分足足
成長了50.93%，是非常值得注意的部分!金額部份
成長幅度最多的仍是螺帽(+44.33%)，螺栓、自攻
螺釘和木螺絲則呈現30%上下的成長。

台灣輸歐美的平均單價大概落在3~3.5美元。
2021年台灣最高平均單價紀錄是輸往「東協10國
+日韓印度」市場的螺帽，達5.15美元。

中國部分

中國出口全球的扣件品項前5名依序是螺
栓、鋼鐵釘、螺帽、自攻螺絲、木螺絲; 出口量分
別約為167萬噸、112萬噸、63.9萬噸、49.4萬噸、
11.1萬噸; 出口額分別約為40.3億美元、20億美
元、16億美元、11.6億美元、2億美元。螺栓也是中
國出口最大宗，逾30%佔比。

不論是數量或金額部分，相較於2020年同
期皆有顯著成長。從數量來看，成長幅度最多的

是自攻螺絲。輸歐的自攻螺絲、螺帽、鋼鐵釘、木

螺絲和螺栓則分別有37.42%、35.12%、29.39%、
25.73%和12.40%的成長。從金額來看，2021年中
國的自攻螺絲和木螺絲在全球和歐盟市場需求

同步加大，尤其在歐盟成長幅度都超過50%，螺
帽、鋼鐵釘和螺栓輸歐也分別有62.09%、50.44%
和49.69%的成長。另外，鋼鐵釘在歐洲市場幾乎
可說是中國廠商的天下(台灣則是在木螺絲的出
口量和金額上超越中國)。

中國輸歐美的平均單價大概落在1.5~3美元。
2021年中國最高平均單價紀錄是輸往「東協10國
+日韓印度」市場的自攻螺絲，達3.42美元。

值得注意的是，台灣和中國在2021年輸往
「東協10國+日韓印度」市場的特定產品單價都比
其輸往歐美市場的產品單價高很多，箇中原因值

得後續深入探討。

台灣 中國

歐美

其他地區

歐美

其他地區

東協10國
+日韓印度

東協10國
+日韓印度

70%

37%

21%

42%
15%

15%

2021台灣、中國扣件出口全球市場



產業報導

031Fastener World no.193/2022

螺栓

萬噸

自攻螺絲
螺帽

木螺絲

鋼鐵釘

167 81 49.5 29 63 28 11.1 14 112 5.8
金額
(億美金)

40.3 26 11.6 8.5 16 10.4 2 3.8 20 1

裡子。否則若是因為上游廠商供料速

度跟不上致供料不穩定，下游加工處

理廠大排長龍需要等上好幾個月才能

交貨，或是歐美主要進出口碼頭因為

塞港導致貨櫃回不了亞洲或無法按

照既定期程送到客戶手中，也可能演

變成廠商應收帳款收不到(因客戶要
收到貨才願意付款)，最後週轉不靈
給銀行或上游廠商應付帳款付不出的

兩難局面。

此外，在俄烏戰爭持續膠著之

際，歐美的航空海運運輸網路勢必更

加多變詭譎，許多航運路線因戰事封

鎖領空領海或取消，位於烏俄的工廠

停工降低對扣件需求，都可能讓廠商

進出貨的時間和成本壓力加劇。種種

有利和不利因素交雜下，估計2022年
對台灣和中國廠商來說仍將是一場

不好打的硬仗。

2021台灣及中國出口全球前五大主要品項對照圖

中國       台灣

◆俄烏戰事可能拖累供應鏈復甦腳步

鑒往知來 思考布局新市場

儘管2021年對中國和台灣扣件供應商來說可說是豐收之年，不
過在今年02月18號歐盟對中國鋼鐵扣件正式實施最高86.5%反傾銷
措施後，中國扣件出口歐洲市場毫無疑問又將迎來一場至少5年的
寒冬，如何尋找替代市場或是考慮投資不受反傾銷措施影響的國

家將是中國廠商接下來的當務之急。產品替代性與中國競爭者相

對比較接近的台灣廠商，或許也能像之前一樣，善用難得的機會，

進一步強化與歐洲客戶的連結，質量並重地把歐洲市場做得更大

更紮實，拉大與其他市場競爭者在歐洲的差距。惟台灣廠商若持續

把過多資源壓注在單一市場，在新市場的布局持續牛步，若像中國

廠商一樣因目標過大成為在地製造商排除競爭的對象，將會是未

來的一大隱憂。

台灣廠商也要特別注意自身的產能是否足夠應付突然間的爆

量訂單湧入，以及目前配合的上下游廠商是否也有短時間內承接比

先前多出數倍的訂單量。提前做好產線產能擴充，甚至是尋求更多

配合廠商、擴廠或投資新廠，以備不時之需，可別贏了面子卻輸了


